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Communiqué de presse : 

 

La Gourmandie signe le meilleur de 
la Normandie ! 

 

 
Juin 2010 

Le logo de la « Gourmandie » figure aujourd’hui sur 293 produits, fabriqués 
par 76 entreprises régionales. 

 
Clin d’œil à la diversité de notre agroalimentaire régional, ce logo est le symbole choisi 
par la Normandie pour valoriser le meilleur de sa production. La Normandie, en effet, 
est riche de produits alimentaires de qualité. Certains sont réputés, comme le lait et ses 
dérivés (fromages, beurre, crème…), la viande (bovine, ovine, volailles…), les 
salaisons (charcuterie et produits traiteurs) et les produits de la pomme (cidre, 
calvados, pommeau…). D’autres, tout aussi savoureux, sont moins connus : les 
poissons et coquillages (huîtres, bulots, moules, coquilles st jacques), les produits 
sucrés (sablés, caramels, confitures…) ou encore les fruits et légumes (carottes de 
créances, poireaux, pommes de terre, poires, …)  
 
Mettre en avant ses richesses gastronomiques est indispensable pour cette grande 
région du goût, à la fois terrienne et maritime. C’est tout le sens de la marque collective 
« Bienvenue en Gourmandie », créée en 2003. Propriété d’IRQUA-Normandie 
(Institut Régional de la Qualité Agroalimentaire de Normandie) et contrôlée par un 
organisme indépendant (CONFIRM), la marque est délivrée aux produits sélectionnés 
selon trois critères : origine, qualité et saveur. 
 
Les trois critères de la Gourmandie: 

l’ORIGINE: le produit est fabriqué en Normandie et privilégie les matières premières   
régionales. 

la QUALITE : l’entreprise respecte de bonnes pratiques de fabrication : hygiène,  
traçabilité…  

la SAVEUR : le produit est dégusté et approuvé par un panel de consommateurs 
 

Ce signe de reconnaissance peut être accordé aussi bien à des produits traditionnels, 
comme le camembert ou le cidre, qu’à des produits tout à fait innovants, comme des 
biscuits, des produits traiteurs ou des plats cuisinés : la Gourmandie se définit avant 
tout comme une démarche de qualité dynamique et moderne, au service du 
développement durable des territoires Normands et de leurs acteurs. 

 
 

IRQUA-Normandie…10ans déjà 
Un outil de d®veloppement pour lõagro-alimentaire régional  

 
La signature « Bienvenue en Gourmandie » est une création de l’Institut Régional de la Qualité 
Agroalimentaire de Normandie (IRQUA-Normandie). Association loi 1901 créée le 8 octobre 1999.  
 
L’Institut Régional de la Qualité Agroalimentaire de Normandie (IRQUA Normandie) a pour missions le 
développement de la politique de qualité des produits de l’agriculture, de la mer et de l’agroalimentaire 
en Normandie ainsi que la promotion de l’origine et de la qualité des produits normands et du Bien 
Manger en Normandie. 
 

www.irqua-normandie.fr 
 
 

 
Facilement identifiable, 
le logo « Gourmandie »  
reprend les couleurs 
historiques de la 
région. Sur fond rouge, 
un léopard à l’œil 
malicieux se lèche les 
babines ; l’une de ses 
pattes repose sur une 
zone verte, qui 
symbolise les prairies 
normandes, l’autre sur 
du bleu, qui rappelle la 
vocation maritime de la 
région. 

 

 

 

http://www.irqua-normandie.fr/
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La Gourmandie en quelques chiffres 

 
Aujourd’hui, après 7 ans d’existence (création en 2003), la marque « Gourmandie » sélectionne une offre de 293 

produits fabriqués par 76 entreprises normandes. 

Tous les secteurs agroalimentaires de la région y sont représentés : produits laitiers (fromages AOC, beurre, crème, 
desserts lactés…), viandes et charcuterie (viande bovine, ovine, volailles, tripes, saucissons, andouille de Vire…), 
poissons et coquillages (huîtres, moules, hareng, saumon, soupe et terrines de poissons, …), fruits et légumes 
(pomme, poire, carotte de créances, …), produits cidricoles (poiré, cidre, calvados AOC, pommeau AOC…), produits 
sucrés et céréaliers (sablés, caramels, teurgoule, …). 
 
 
Une notoriété en croissance continue : produits gourmands = produits gagnants 

-un logo apprécié : 81%* des normands sont séduits par le logo 

Gourmandie  

-un repère : pour 71% *des interviewés, ce logo est une garantie 

de qualité 

-une reconnaissance certaine : notoriété assistée du logo 47%* (vs 

35% en 2005). 
-en 2009 les produits « Gourmandie » sont présents dans plus de 

1000 points de vente. 
 
*Etude Synergie Stat – octobre 2007 – enquête auprès de 620 consommateurs en GMS. 
 
 
Un plan de communication soutenu : des actions tout au 
long de l’année 
-1 campagne d’affichage sur toute la Normandie et l’ouest de 

l’Ile de France de 850 faces au total par an.  

-des opérations commerciales. Pour 2010 = une opération 
100% gagnant « Vous avez gagné la Normandie ! » pour une 
promotion transversale de la Normandie et de la Gourmandie. 
Des centaines de dotations offertes par des partenaires, dont 

le Comité Régional de Tourisme et plus de 1 000 000 

emballages porteurs de l’offre. 

-1 catalogue regroupant près de 50 supports de 

documentations (argumentaire, film, cartes touristiques, …), 
PLV (stop rayon, stand, affichettes, réglettes, …) et objets 
publicitaires à disposition des entreprises pour un vrai repère 
qualité sur les lieux de vente. 

-présence et promotion chaque année de la « Gourmandie » sur plus de 20 évènementiels autour de la thématique 

de la gastronomie, du patrimoine culinaire et du bien manger en Normandie : le Salon de l’Agriculture, le festival des 
A.O.C. à Cambremer, l’Armada de Rouen, SIAL à Paris, les courants de la liberté à Caen, Automne gourmand à 
Bagnoles de l’Orne, l’Omnivore Food Festival … 
 
 
 
Une marque intégrant les valeurs du « développement durable » 
 
 Au delà du respect de l’engagement et du cahier des charges strict, les entreprises 
Gourmandie, intègrent les valeurs fondamentales du développement durable : leur 
engagement dans la démarche a en effet une implication dans l’économie, le 
développement social et le respect de l’environnement régional.  
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La Gourmandie, un partenariat gagnant/gagnant 

Producteurs et distributeurs témoignent 
 

¶ Dupont d’Isigny 
«  C’est un logo fort, qui doit rester bien apparent sur les produits » 
 

¶ Les Compagnons du Pain Normand 
« La première filière artisanale qui entre avec enthousiasme dans la dynamique de 
qualité Gourmandie ! » 
 

¶ Fromagerie Graindorge 
« Avec Gourmandie, un bon référentiel a été posé. A nous maintenant, de 
consolider nos positions » 
 

¶ La Chaiseronne 
« Il faut soutenir cette démarche qui associe origine et qualité » 

 

¶ La ferme de Billy 
« Les Normands sont trop modestes : Gourmandie va les aider à être fiers de leurs 
produits » 
 

¶ AIM  
« Gourmandie est un argument supplémentaire, une 
référence en terme de qualité supérieure » 
 

¶ Magasin Carrefour 
« Gourmandie est pour nous une référence obligatoire. 
Ces produits sont incontournables » 
 

¶ Magasin Hyper U 
« Pour les PME, l’association Gourmandie – Systeme 
U peut faire des merveilles » 
 

 
 
 

 
 
 

 

 
 

Des partenariats encore plus forts pour 2010 
 
Avec le secteur du cheval : 
 
Depuis 2008, la marque « Gourmandie » est partenaire officiel du Conseil des Chevaux de 
Haute et Basse Normandie dans le cadre des Jeux Equestres Mondiaux de 2014 qui auront 
lieu en Normandie. 
 
Avec le Tourisme :  
 
La “Gourmandie“ participe régulièrement aux actions menées par le Comité Régional de 
Tourisme de Normandie (“Au printemps, la Normandie se découvre“, rencontres et salons 
touristiques, voyage de presse, …) et expose ses produits sur l’aire touristique de Vironvay 
(entre Paris et la Normandie). 
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Retrouvez toute la Gourmandie 
sur les festivals et salons en 2010* 

  
 
 

¶ Le OFF (Omnivore Food Festival) (22 et 23 février) 
Le Rendez-Vous culinaire de Normandie regroupant jeunes espoirs de la cuisine et chefs  
internationaux. La Gourmandie et quelques unes de ses entreprises étaient présentes pour 
représenter les produits régionaux dans des formats ou des emballages adaptés et 
spécialement conçus pour la restauration : dégustations et prises de contacts au programme. 
 

¶ Le Salon de l’Agriculture (du 27 février au 7 mars)  
La Gourmandie sera présente à ce grand rendez-vous qui rassemble chaque année plus de 
600 000 visiteurs : l’occasion de promouvoir la marque auprès des Normands, mais surtout du 
public parisien. 
 

¶ Tour cycliste de Normandie (du 22 au 28 mars) 
La "Gourmandie" récompensera le meilleur Normand de chaque étape, un rdv populaire à ne 
pas manquer ! 
 

¶ Le Festival des AOC de Cambremer (1er et 2 mai) 
Le rendez-vous annuel normand des produits de qualité. 
 

¶ Les courants de la liberté à Caen (11, 12 et 13 juin) 
Un événement sportif et familial en parfaite adéquation avec les valeurs de la marque. 
Distribution des produits Gourmandie sur le village et à l'arrivée des courses.  
Équipes de choc ! 
 

¶ Vache en Fête à Ste Mère Eglise (juillet) 
Rendez-vous convivial et festif autour des produits du terroir. 
 

¶ Automne Gourmand à Bagnoles de l’Orne (11 et 12 septembre) 
Festival gastronomique sur le thème « La santé est dans l’assiette ». 
 

¶ La Fête du ventre et de la gastronomie à Rouen (16 et 17 octobre) 
Rendez-vous annuel entre citadins et monde rural. 
 

¶  SIAL à Villepinte (17 au 21 octobre) 
Salon professionnel agroalimentaire international. 
 

¶ La Fête de la pomme, du cidre et du fromage à  Conches en Ouches (31 octobre) 
Fête familiale autour des produits normands et des traditions gastronomiques. 
 

*Liste non exhaustive 
 
 
 

Cocktails “Made in Gourmandie” 
 
La Gourmandie est également partenaire de nombreux évènements, inaugurations, …  
à travers la réalisation de buffets “Gourmandie” valorisant les produits de Normandie. 
 
 
 
 
 

Contact Presse 

Stéphanie MONDIN (Gourmandie) 

smondin@irqua-normandie.fr / tel : 02 31 47 22 52 

www.gourmandie.fr 
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